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Mobalpa ose.

 EEEE—— Epaulée par I'agence
Jésus & Gabriel, Mobalpa, marque
historique de |'ameublement
made in France, se remet en
question et bouscule ses codes
via & une campagne marketing
ultra contemporaine. Une nouvelle
baseline, une esthétique et un
contenu entiérement repensés qui

feront mouche auprés d’une cible

friande d'inspiration, de nouvelles
tendances et d'une interaction
toujours plus grande avec ses
marques de prédilection.




Paris,
le 30 mai 2018.

Depuis quelques années, la maison est au coeur de toutes les
attentions. Valeur-refuge par excellence, lieu & la fois miroir et
cocon, la maison représente un investissement émotionnel et
financier fort. Reflet de la personnalité de chaque individy, la
maison est un espace privilégié & inventer, ob chaque individu
recoit et s'ouvre au monde extérieur.

Mobalpa I'a bien compris en adoptant sa nouvelle signature :
« Mobalpa. Unique, comme vous. ». L'enseigne, réputée
pour la qualité de ses aménagements surmesure made in
France, souhaite répondre aux atftentes personnalisées des
consommateurs actuels tout en ciblant une clientéle plus jeune et
exigeante, avide d'inspiration et de nouvelles tendances.

Pour faire rayonner cette nouvelle image, Mobalpa a fait appel
au talent de I'agence Jesus & Gabriel qui s’est appuyé sur le
positionnement et le territoire d’expression de Mobalpa : une
enseigne dédiée aux attentes spécifiques et personnalisées de
sa clientéle.

Cette nouvelle campagne réaffirme la singularité de Mobalpa
sur le marché des cuisinistes et s'articule autour de plusieurs
piliers :

1. Une nouvelle publicité tournée & Lisbonne, & la scénographie
iconique et haute en couleurs, aux clins d’ceil artfistiques et
culturels & Dali, Magritte ou encore Lewis Carroll. Un couple
évolue & travers cing aménagements - une cuisine, une salle de
bains, une chambre, un dressing, une bibliothéque - qui sont les
acteurs principaux de cette nouvelle publicité. Autour d’eux les
deux personnages s'adonnent & une partie de cache-cache qui
ouvre le champ des possibles...

2. Un message de marque qui s'appuie sur l'unicité de
Mobalpa : un positionnement premium dans un univers design
et épuré, qui met en lumiére les agencements, les couleurs, le
design qui font la différence dans chaque projet. Un message
disruptif afin de changer I'image de marque.

3. Une approche personnalisée et un dialogue complice
et interactif avec la cible grace & une campagne digitale plus
affirmée : stories inspirantes sur Instagram, battles sur Facebook,
newsletters thématiques...

Une stratégie qui colle davantage & I'air du temps, dans le
fond comme dans la forme, avec une esthétique graphique, une
palette de couleurs intenses et un discours qui assume sa french
touch, & la fois raffinée et décontractée.

Découvrez le film publicitaire
en avant-premiére :

|dentifiant de connexion :
https://www.mobalpa.fr/uniquecommevous/
Mot de passe : NewVision
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