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Eléments de recherche : PANO BOUTIQUE : reseau de centre signalétiques et de marquage publicitaire, toutes citations

Patio Boutique vise
les marchés émergents

Premier réseau européen de signalé-
tique et de marquage publicitaire, Pano
Boutique veut accentuer sa présence
à l'international en se développant sur
de nouveaux marchés émergents en

Afrique Malgré le ralentissement de
l'activité économique, Pano Boutique a
clôture son exercice 2010 en réalisant
un chiffre d'affaires de 15 millions
d'euros, proche de celui de 2009.
En 2011, l'enseigne vise l'implanta-
tion d'une dizaine de points de vente
supplémentaires en France où elle en
compte déjà HO. Pano Boutique mise
aussi sur un développement au sem

des marchés émergents, notamment
en Afrique où plusieurs ouvertures sont
prévues : trois au Maroc, deux en
Tunisie et une au Sénégal. Afin de
nouer des contacts avec les entre-
preneurs et partenaires économiques
locaux, Frédéric Morlier, créateur de
l'enseigne en charge du développement
international, a décidé de participer au
salon Tunis Med Franchise. •


